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Поведенческие факторы:

АКТИВНОСТЬ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ 
НА САЙТЕ —  ОДИН ИЗ ГЛАВНЫХ 
ПОКАЗАТЕЛЕЙ КАЧЕСТВА РЕСУРСА

РОСТ КОЛИЧЕСТВА 
СЕРВИСОВ НАКРУТКИ 
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ПЕРСОНАЛИЗАЦИЯ —

индивидуальный подход 
к каждому клиенту2
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Что можно 
персонализировать?
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ПРЕДЛОЖЕНИЯ 
И АКЦИИ 
НА СТРАНИЦАХ САЙТА

РЕКОМЕНДАЦИИ

РАССЫЛКИ
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Предложите свое решение 
пользователям гаджетов
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МОБИЛЬНУЮ 
ВЕРСИЮ САЙТА

ПРИЛОЖЕНИЕ ОСНОВНОЙ РЕСУРС 
С АДАПТИВНЫМ 
ДИЗАЙНОМ
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4 Визуализация
пользователи хотят 
смотреть и слушать больше, 
чем читать
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/ ВИДЕОРОЛИКИ, АНИМАЦИЯ

/ ИНФОГРАФИКА

/ ПРЕЗЕНТАЦИИ

/ ВЕБИНАРЫ

/ ФОТОГАЛЕРЕИ
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 Лучший 
 контент —
 наглядный, 
«живой»
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Умные устройства — 
будущее 
мобильного рынка5
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Активное освоение 
новых социальных площадок, 
укрепление нишевых 
социальных сетей6
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Прогнозы развития 
социальных сетей в 2015 гОДУ
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ПАДЕНИЕ ПОПУЛЯРНОСТИ ИЗ-ЗА ПРОБЛЕМ 
С ЮЗАБИЛИТИ И ОХВАТОМ АУДИТОРИИ

УКРЕПЛЕНИЕ В СТАТУСЕ ГЛАВНОЙ СОЦСЕТИ 
ДЛЯ B2B АУДИТОРИИ

РОСТ РЕКЛАМНЫХ ВОЗМОЖНОСТЕЙ (ВИДЕОКАНАЛЫ, 
ПУБЛИКАЦИИ НА ПРАВАХ РЕКЛАМЫ)

РОСТ ПРИТОКА РЕКЛАМОДАТЕЛЕЙ 
БЛАГОДАРЯ НОВОЙ СХЕМЕ ОПЛАТЫ
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Основные 
направления развития 
рекламного рынка7
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Тренды интернет-маркетинга 
на 2015 год

Основные направления 
развития рекламного рынка:

НОВЫЕ 
ФОРМАТЫ

РОСТ ГИБКОСТИ 
РЕКЛАМНЫХ 
ИНСТРУМЕНТОВ

КУРС НА ТОЧНЫЙ 
ТАРГЕТИНГ

NEW
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Тренды интернет-маркетинга 
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Активное развитие 
видеорекламы:
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ПОРОГА 
ВХОДА

ДЕМОКРАТИЗАЦИЯ 
ПРОИЗВОДСТВА 
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ВОЗМОЖНОСТИ 
ТАРГЕТИНГА
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Тренды интернет-маркетинга 
на 2015 год

Новые форматы рекламы: 
ориентация на вовлеченность 
и интерактивность
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Тренды интернет-маркетинга 
на 2015 год

RTB: курс на совершенствование 
таргетингов и прирост 
аудитории
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Контекстная реклама 
и таргетированная реклама 
в соцсетях
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СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ 
ИНСТРУМЕНТОВ УПРАВЛЕНИЯ, 
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ПОВЫШЕННОЕ ВНИМАНИЕ 
К ПОКАЗАТЕЛЯМ КОНВЕРСИИ
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Рост потребности 
в веб-аналитике 8

19/24

и сегментировании аудитории
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/ ROI 

/ ЖИЗНЕННЫЙ ЦИКЛ 
  КЛИЕНТА

/ МНОГОКАНАЛЬНОЕ 
   МОДЕЛИРОВАНИЕ 
   АТРИБУЦИИ
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следующие 
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Курс на интеграцию 
маркетинговых 
инструментов9
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Тренды интернет-маркетинга 
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СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ, 

МОБИЛЬНЫЙ МАРКЕТИНГ, 

ПОИСКОВОЕ ПРОДВИЖЕНИЕ 

И СОЗДАНИЕ КОНТЕНТА — 

ЧАСТИ ОДНОГО ЦЕЛОГО.
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ОСНОВНОЙ
ПРИНЦИП:

Изображение:
Bloomua / Shutterstock.com 
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Тренды интернет-маркетинга 
на 2015 год

ВЫВОДЫ

БУДУЩЕЕ — ЗА НОВЫМИ 
ПЛАТФОРМАМИ 
И ИНТЕРАКТИВНЫМ КОНТЕНТОМ.

СОЗДАНИЕ КОНТЕНТА, ПОИСКОВАЯ ОПТИМИЗАЦИЯ 
И СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ — НЕ ИЗОЛИРОВАННЫЕ ДРУГ ОТ ДРУГА 
АКТИВНОСТИ, А ЧАСТЬ ОДНОЙ МАРКЕТИНГОВОЙ СТРАТЕГИИ.2
НОВЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ АНАЛИТИКИ — 
КЛЮЧ К ПОНИМАНИЮ ПОВЕДЕНИЯ ПОЛЬЗОВАТЕЛЯ 
НЕ ТОЛЬКО ОНЛАЙН, НО И ОФФЛАЙН.3
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