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PR - это:
Профессор Рене Харлоу (США): «PR – это одна из функций управления, способствующая установлению и поддержанию общения, 
взаимопонимания, расположения и сотрудничества между организацией и ее общественностью…».

Институт общественных отношений (IPR), созданный в Великобритании в 1948 году: «PR – это планируемые продолжительные усилия, 
направленные на создание и поддержание доброжелательных отношений и взаимопонимания между организацией и общественностью».

Определение cловаря иностранных слов, подготовленного в МГУ в 1995 году: «PR – организация общественного мнения в целях наиболее 
успешного функционирования предприятия (учреждения, фирмы) и повышения его репутации. Осуществляется разными путями, но, прежде всего 
через СМИ. Искусство взаимоотношений между государственными (управленческими), общественными структурами и гражданами в интересах 
всего общества». 

Edward Bernays: "Public Relations is a management function which tabulates public attitudes, defines the policies, procedures and interest of an organization 
followed by executing a program of action to earn public understanding and acceptance."

Известным английский PR-специалист Сэмом Блэком, автор первой изданной в СССР книги по PR: «Паблик рилейшнз" - это искусство и 
наука достижения гармонии посредством взаимопонимания, основанного на правде и полной информированности».

Словарь Уэбстера (Webster New International Dictionary): «"Паблик рилейшнз" - это содействие установлению взаимопонимания и 
доброжелательности между личностью, организацией и другими людьми, группами людей или обществом в целом посредством распространения 
разъяснительного материала, развития обмена (информацией) и оценки реакции».

Форум представителей более чем 30 национальных и региональных ассоциаций PR, собравшихся в 1978 г. в Мехико на первую 
Всемирную ассамблею ассоциаций PR, предложил следующую трактовку: «Практика "паблик рилейшнз" - это искусство и социальная наука, 
позволяющие анализировать тенденции, предсказывать их последствия, консультировать руководства организаций и претворять в жизнь 
планируемые заранее программы действий, которые служат интересам как организаций, так и общественности».

По определению ученых Российской академии государственной службы при Президенте РФ: «PR - это "специализированная, профессионально 
организованная деятельность управления, но управления особого рода. Это адресное управление состоянием общественного мнения в определенной 
сфере, корпоративными отношениями, осуществляемое ненасильственными (а не административно-командными) средствами».

А.П. Чумиков: «PR — это система информационно аналитических и процедурно - технологических действий, направленных на гармонизацию 
взаимоотношений внутри некоторого проекта, а также между участниками проекта и его внешним окружением в целях успешной реализации 
данного проекта».
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Информация о NAYADA размещается на 300+ отраслевых и 
общетематических интернет-ресурсах
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Информационное
поле

Различные виды спонсорской
и информационной поддержки
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