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Задачи
 

веб-аналитики

•
 

Оценка
 

качества
 

трафика
•

 
Анализ

 
поведения

 
пользователей

 
на

 
сайте

•
 

Оценка
 

содержания
 

страниц
 

сайта
•

 
Анализ

 
эффективности

 
маркетинговых

 
мероприятий

•
 

Оценка
 

объективной
 

картины
 

работы
 

сайта
 

и
 

выработка
 предложений

 
по

 
улучшению

 
его

 
эффективности
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Почему  Google Analytics?

Promo.Techart

 

— комплексный

 

интернет-маркетинг



Promo.Techart

 

— комплексный

 

интернет-маркетинг Слайд
 

4/26

Альтернативные
 

системы
 

статистики
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Бизикин,
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Яндекс.Метрика
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Преимущества
 

Google Analytics

•
 

Создание
 

отчетов
 

по
 

любым
 

заданным
 

параметрам
•

 
Создание

 
целей

 
и

 
анализ

 
последовательностей

 
при

 
их

 достижении
•

 
Использование

 
внутренних

 
функций

 
системы

 
(расширение

 возможностей
 

сбора
 

информации)
•

 
Интеграция

 
с

 
сервисами

 
контекстной

 
рекламы

 
(Google

 AdWords, Яндекс.Директ, Бегун...)
•

 
Расчет

 
конверсии
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Показатели  Google 
Analytics
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Анализ
 

посещаемости
 

сайта
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Анализ
 

источников
 

трафика
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Анализ
 

содержания
 

сайта
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Анализ
 

и
 

отслеживание
 

целей
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Анализ
 

электронной
 

торговли
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Фильтрация  данных  в  Google Analytics
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Возможности
 

фильтров

•
 

Исключить
 

из
 

статистики
 

трафик
 

по
 

определенным
 параметрам

 
(домен, IP-адрес, раздел

 
сайта)

•
 

Включить
 

в
 

статистику
 

трафик
 

по
 

определенным
 

параметрам
 (домен, IP-адрес, раздел

 
сайта)

•
 

Создание
 

пользовательских
 

фильтров
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Создание
 

и
 

управление
 

фильтрами
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Пользовательские
 

фильтры
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Отслеживание  рекламных  кампаний  Google Analytics
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Интеграция
 

с
 

системами
 

контекстной
 

рекламы
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Создание
 

ссылок
 

для
 

отслеживания

http://www.tn220.ru/?utm_source=yandexdirect&utm_medium=cpc
 &utm_campaign=Bosch

utm_source
 

–
 

источник
 

рекламной
 

кампании
 

(Яндекс, Google, 
Бегун, рассылка

 
и

 
т.д.)

utm_medium
 

–
 

средство
 

рекламной
 

кампании
 

(контекстное
 объявление, баннер

 
и

 
т.д.)

utm_campaign
 

–
 

название
 

рекламной
 

кампании
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Пользовательские  сегменты  и  метки
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Виды
 

сегментов
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Сегментация
 

трафика
 

с
 

помощью
 

меток

pageTracker._setVar(‘Подписчик');

pageTracker._setVar(‘Покупатель');
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Анализ
 

отдельных
 

сегментов
 

трафика
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Отчеты  в  Google Analytics

Promo.Techart

 

— комплексный

 

интернет-маркетинг



Promo.Techart

 

— комплексный

 

интернет-маркетинг Слайд
 

24/26

Готовые
 

отчеты
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Пользовательские
 

отчеты
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Спасибо  за  внимание!
Пожалуйста, задавайте  вопросы.
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